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PROPOZICE SOUTEZE

zvySovani kvality

3 Duvody, pro¢ zazarit

Diilezitost 3D reklamy ve srovnani s klasickymi médii se stale zvysSuje
Docilite-li ocenéni, zvySite nejen prestiz celého oboruy, ale i svou vlastni
Dobré napady a netradicni design jsou hnacim motorem neustalého

A3DR a M.IL.P. Group
vyhlasuji 12. rocnik prestizni soutéze

Hvézda 3D reklamy

se zvlastni kategorii
Reklamni predmét 3. milénia

Uvod

Vzhledem k velmi vyznamné uloze 3D reklamy v celém
reklamnim mixu se A3DR a M.I.P. Group v souladu se
zajmy svych ¢lend i klientd rozhodly vyhlasit jiz dvanac-
ty rocnik prestizni soutéze nejlepsich reklamnich pred-
métd.

Tato soutéz je urcena ceskym i zahrani¢nim firmam pra-
cujicim s 3D reklamou, at jiz jako agentury, promotion
teamy di klienti.

Vzhledem k tomu, Ze vyhlasovatelé vnimaji jako velmi
dulezité rozvinuti individudlniho designu zejména mla-
dych tvdrcd, rozhodli se vyhlasit samostatné, presto
jako soucast soutéze Hvézda 3D reklamy, i zvlastni
kategorii Reklamni pfedmét 3. milénia.

Pro zvyseni motivace téch, ktefi se soutéze dosud ne-
zudastnili, byla vytvofena zvlastni kategorie Hvézdna
brana.

Jako kategorii ro¢niku organizatofi letos zvolili Firemni
PF, do které je mozné pfihlaSovat novorocenky bez
ohledu na rok, kdy byly pouzity.

Ucastnici soutéze

SoutéZe se mohou zUcastnit fyzické i pravnické osoby zastou-
pené fyzickymi osobami, které ve stanoveném terminu ode-
vzdaji fadné vyplnénou prihlasku a soutézni praci a zaroven
uhradi v fadném terminu fakturu za prihlasovaci poplatek
vystavenou poradatelem.

Podminky soutéze

Do soutéze lze pfrihlasit pouze predméty, které byly
pouzity v praxi a akceptovdany klientem na promotion i
jinych akcich v roce 2011. Vyjimkou je Kategorie rocni-
ku, v niz termin uziti nerozhoduje, a kategorie Reklam-
ni predmét 3. milénia, do niz se pfihlasuji na ceském
trhu dosud nerealizované navrhy.

Zakladni podminkou Ucasti je véasné odeslani komplet-
né vyplnéné pfrihlasky a soutézni prace - reklamniho
predmétu - na adresu poradatele uvedenou na prihlas-
ce.

Uzavérka pro doruceni pfihlasek a soutéznich praci je
29. Unora 2012. Osobné dorucit je mozné pfrihlasky
a soutézni prace na adresu poradatele nejpozdéji v den
uzdvérky do 16,00 hod.

Pro prihlasky a predméty zaslané postou je rozhodujici

datum na podacim razitku, které nesmi prekrocit
datum uzavérky.

Ucastnicky poplatek Ize uhradit bankovnim pfevodem,
pfipadné slozenkou na dislo Uctu uvedené na fakture
zaslané poradatelem po obdrzeni soutézni prace. Po
domluvé je mozné ucastnicky poplatek uhradit hotové
v pokladné produkéni agentury.

Kazda soutézni prace musi byt pfihlasena samostatnou
prihlaskou. Kategorie Reklamni predmét 3. milénia
a Hvézdna brana maji zvlastni prihlasky odlisné od
ostatnich soutéznich kategorii.

Pocet soutézZnich praci pfihlasenych jednim ucastnikem
neni omezen vyjma kategorie Hvézdna brana, kam je
mozné pfihlasit pouze jednu prdci. Pfihlaovatel v kate-
gorii Hvézdna brana jiz také nesmi tutéz praci pfihlasit
do jakékoliv jiné kategorie.

Za spravnost zarazeni soutéznich praci do jednotlivych
kategorii a za pravdivost udaji uvedenych na pfihlasce
odpovida prihlasovatel.

Odevzdanim radné vyplnéné a podepsané pfrihlasky
a soutézni prace vyjadfuji ucastnici soutéze souhlas se
vsemi podminkami Ucasti a berou na védomi, Ze roz-
hodnuti odborné hodnotitelské jury je konecné a nelze
se proti nému odvolat.

Zaslané soutézni prace - reklamni pfedméty - si pfihla-
Sovatel po skonceni soutéZze mulze vyzvednout po
dohodé a na vlastni ndklady na adrese poradatele.
Pozadavek na vraceni soutézni prace musi pfihlasovatel
zaskrtnout ve zvlastnim poli¢ku v prihlasce.

Predméty predané do soutéze si kazdy ucastnik pojisti
na vlastni ndklady, pofadatel neruci za pfipadné zpUso-
bené skody. Pravni ochranu predmétda zaslanych do
soutéZe poradatel nezajiStuje. Predlozené soutézni
predméty nesméji narusit prava treti strany.

V pfipadé, ze prihlaseny predmét je vétsi nez 50 x 50 x
50 cm nebo tézsi nez 15 kg, je tfeba formu doruceni
predmétu telefonicky konzultovat se zdstupcem pora-
datele uvedenym na prihlasce. V takovém pripadé je
také mozné predmét prezentovat pomoci fotodoku-
mentace, pripadné vizualizace.

Zaslanim praci do soutéze prihlasovatelé souhlasi
s vystavenim a publikovanim téchto praci bez naroku
na finan¢ni odménu.

Uéastnické poplatky

Ucast v kategorii Reklamni pfedmét 3. milénia neni
zpoplatnéna.

Uéastnicky poplatek pro kategorii Hvézdna brana ¢ini
900,- K¢ (+ DPH). Do této kategorie je mozné pfihlasit
pouze jednu préci.

Ucastnicky poplatek pro ostatni kategorie ¢ini 2900,- K¢
(+ DPH) za kazdou soutézni praci do celkového poctu 5.
Za 3estou a kazdou dalsi prihlasenou praci Cini ucast-
nicky poplatek 1900,- K¢ + DPH.

Pri prihlaseni téZe prace do vice kategorii je ucastnicky
poplatek za druhou a kazdou dalsi kategorii 900,- K¢.



)

A
: .

PROPOZICE SOUTEZE ¢

KATEGORIE SOUTEZE A KRITERIA HODNOCENI

Vyuziti 3DR v ramci komunikaéniho mixu
Do této kategorie Ize prihlasit libovolny 3D predmét (¢i
sadu predmétd vztahujici se k jedné kampani a tvofrici
nedilny celek), ktery byl nasazen v rdmci komplexni
komunika¢ni kampané vedle dalSich reklamnich
nastrojd (napfiklad TV, print, direct mail, hostess pro-
motion, atd.).
Kromé pfedmétu samotného se hodnoti jeho zaclenéni
v ramci kampané.
Soucasti prihlasky musi byt popis kampané a ukazky
kampané (za kazdé médium minimdlné jedna).
Popis kampané zahrnuje zejména:
- vyjmenovani pouzitych médii a uréeni termind,

kdy v téchto médiich kampari probihala,
- stru¢ny popis cilové skupiny, kterou kampari oslovovala..
Podminkou je, Ze kampani byla alespon z ¢asti realizo-
vana v roce 2011.

Aplikace motivu na 3DR

V této kategorii se hodnoti zejména celkovy efekt
vyrobku (¢i sady vyrobkd vztahujici se k jedné kampani
a tvofici nedilny celek), tzn. spojeni aplikace motivu
a znaceného predmétu.

Hodnoceni se neomezuje pouze na naro¢nost techno-
logie.

Podminkou je, Ze reklamni vyuZziti aplikace motivu pro-
bihalo v roce 2011.

3DR hi-tech

Je ur¢ena pro predméty ¢i soubory predmétl vyznacu-
jici se néjakou technologickou zajimavosti ¢i novinkou.
Hodnoti se zejména zpUlsob vyuZiti technologie pro
reklamni Gcely.

Podminkou je, Ze reklamni vyuZiti predmétu probihalo
v roce 2011.

Produktové kategorie:

Reklamni psaci potieby

Do této kategorie je mozné pfrihlasit psaci potrebu i
sadu psacich potifeb pouzitou pro reklamni ucely
v r. 2011. Neni podminkou, Ze pfihlasend prace byla
v r. 2011 vyrobena nebo poprvé uvedena na trh.

Reklamni textil

Do této kategorie je mozné pfrihlasit reklamné uprave-
né soucasti obleceni, textilni doplriky odéva a dalsi
vyrobky z textilu pouZzité pro reklamni ucely v r. 2011.
Neni podminkou, Ze pfihldSena préce byla v r. 2011
vyrobena nebo poprvé uvedena na trh.

Reklamni taska

Do této kategorie je mozné prihlasit reklamni odnos-
nou tasku ¢i sadu tasek z libovolného materidlu pouzi-
tou pro reklamni ucely v r. 2011. Neni podminkou, Ze
prihlasena prace byla v r. 2011 vyrobena nebo poprvé
uvedena na trh.

Reklamni kalendar ¢i diar
Do této kategorie je mozné prihlasit reklamni kalendar
¢i diaf pouzity pro reklamni ucely v r. 2011. Neni pod-
minkou, Ze pfihlasend préce byla v r. 2011 vyrobena
nebo poprvé uvedena na trh.

Reklamni nebo darkovy obal

Jedna se o takovy obal, ktery se prodava zarover se zbozim,
a toto zboZi je v ném zabaleno. Vedle funkce obalu viak pini
také funkci darku, ktery ma nalakat ke koupi. Podminkou je,
Ze reklamni vyuZiti obalu probihalo v roce 2011.

Reklamni darek pribaleny ke zbozi

Do této kategorie je mozné pfihlasit predmét, ktery se
prodava zaroven se zbozim a jeho funkci je naldkat ke
koupi a podpofit prode;j.

Podminkou je, Ze reklamni vyuziti soutézni prace pro-
bihalo v roce 2011.

Reklamni a darkové predméty pro sport, hobby
a volny cas

Jedna se zvlasté o sportovni vybaveni, hraci sady, kutil-
ské potreby, ale i batudzky, tasky a obaly na sportovni
a hobby nécini apod.

Podminkou je, zZe reklamni vyuZziti predmétu probihalo
v roce 2011.

Manazersky darek do 5000,- K¢

Tato kategorie je zvlasté urcena pro reklamni darky
manazerdm a vyse postavenym osobnostem ve firmach.
Minéna je béZna prodejni cena pro koncového zakaz-
nika bez DPH. Podminkou je, Ze reklamni vyuziti pred-
métu probihalo v roce 2011.

Reklamni gastronomie

Jedna se o potraviny a ndpoje vyuzité pro ucely 3D
reklamy, predméty souvisejici s kuchyni, vafenim a kon-
zumaci a o 3D reklamu pro oblast HOREKA.
Podminkou je, zZe reklamni vyuZziti predmétu probihalo
v roce 2011.

Volna kategorie

Do této kategorie je mozné pfrihlasit libovolnou 3D
reklamu, kterou nelze zaradit do nékteré z produkto-
vych kategorii. Praci je mozné soucasné pfihlasit i do
kategorii Vyuziti 3DR v ramci komunika¢niho mixu,
Aplikace motivu na 3DR nebo 3DR hi-tech.

Podminkou je, ze reklamni vyuZziti predmétu probihalo
v roce 2011.

Kategorie roc¢niku:

Firemni PF

Do této kategorie je mozné prihlasit libovolné novorocenky
a prani k Vanocnim svatkdm uréené obchodnim partnerdim,
které maji hmotnou podobu a byly pouZzity v praxi pro existu-
jici firmy. Rok pouziti neni rozhodujici.

Souhrnné kategorie:

V3echny préace prihlasené do soutéze (mimo kategorii
Reklamni predmét 3. milénia a Hvézdna brana) budou
automaticky posuzovany i v kategorii Inovace roku.
Do této kategorie se prace nepfrihlasuji.

Ze vsech pfrihlasenych praci (mimo kategorii Reklamni
pfedmét 3. milénia a Hvézdnd brana) odbornd jury
vyhodnoti Absolutniho vitéze.

Zvlastni kategorie:

Reklamni predmét 3. milénia

Kategorie je urcena pro dosud nerealizované ndvrhy.
Prace sem pfihlasené nesméji byt do uzavérky soutéze
na ¢eském trhu reklamné vyuzity.

Do soutéze se posilaji ndvrhy ve formé nakresu, projek-
td ¢i maket nebo funkénich vzord. Navrhy mohou byt
doplnény skicami, prostorovymi pohledy a pfipadnou
pocitacovou vizualizaci. Soucasti prihlasky je i stru¢ny
popis prace, pfipadné navod k pouziti.

Vedle originality, kreativity a estetické urovné se na
pracich pfihlasenych do této kategorie hodnoti také
vhodnost k realizaci.
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Hvézdna brana

Tuto kategorii mohou vyuzit pouze ti prihlasovatelé,
ktefi jeSté ve Hvézdeé 3D reklamy nesoutézili. Kazdy pfi-
hlasovatel do ni mlze zaslat pouze jedinou pfihlasku,
a to pouze v jediném roc¢niku. Opakovana ucast stej-
ného prihlasovatele v této kategorii je pro veskeré
nasledujici ro¢niky soutéZe vylou¢ena. Ucast v této
kategorii je taktéZ vyloucena pro ¢leny A3DR.

Prihlasit je mozné libovolny predmét ¢&i soubor pred-
métd, ktery byl vyuzit jako 3D reklama v roce 2011.
Pfedméty prihlasené do této kategorie nemohou byt
soucasné prihlaseny do jiné kategorie soutéze a zaro-
ven jsou vylouceny z klani o titul Absolutni vitéz a Ino-
vace roku.

V pfipadé velkého mnozstvi prihlasek ve zvlastnich
kategoriich je mozné pro né jmenovat samostatnou
porotu.

Za spravnost zafazeni pfihlasenych praci do kategorii
a pravdivost udajd uvedenych na prihlasce odpovida
prihlasovatel.

TERMINY

Soutéz je vyhlasena ke dni 7. 11. 2011. Od této doby je
mozné zasilat prihlasky.

Uzavérka soutéze je 29. Unora 2012 v 16,00 hod. Nej-
pozdéji do této doby je mozné dorucit prihlasky a sou-
tézni prace osobné na misto urcené poradatelem, pfi-
padné odeslat prostiednictvim Ceské posty (rozhoduje
datum na podacim razitku).

Odbornd jury provede vyhodnoceni soutéznich praci
v tydnu od 5. do 12. bfezna 2011.

Verejné vyhlaseni vysledkl soutéze a predani cen pro-
bé&hne v ramci veletrhu Reklama Polygraf 2012. Udaje
o misté konani a ¢asu vyhlaseni vysledkd budou uvede-
ny na pozvankach, které vyhlasovatel zasle viem pfi-
hlasovatelim postou. V terminu 20. - 22. bfezna 2012
budou vsechny soutéZni prace vystaveny na veletrhu
Reklama Polygraf 2012 na Vystavisti v Praze HoleSovi-
cich.

VYHODNOCENI SOUTEZNICH PRACI
Funkce a sloZzeni odborné poroty

V tydnu od 5. do 12. bfezna 2012 probéhne zasedani
odborné poroty soutéze.

Funkci odborné poroty je posoudit predloZzené soutéz-
ni prace a rozhodnout o jejich ocenéni podle kritérii
obsaZenych v soutéZznich podminkach. Odbornd porota
bude jmenovana vyhlasovateli soutéZe. Porota bude
mit 9 clend a bude sloZzena z prednich reklamnich
expertu, zadavateld, kreativc a designérd.

Clenové poroty budou hodnotit soutézni prace neza-
visle na sobé. Zasedani poroty se zucastni tajemnik
jmenovany vyhlaSovateli. Tajemnik odpovida za fadnou
pfipravu jedndni vcéetné zajisténi vsech podkladd,
sepsani prezendni listiny a zhotoveni zapisu z jednani
poroty. Tajemnik nedisponuje hlasovacim pravem.
Pokud se v soutéZi objevi prace, na jejiz pripravé se
podilel néktery z ¢lend poroty nebo subjekt, ktery ¢len
zastupuje, pak tento ¢len poroty préci neposuzuje.
Vysledné body takové prace se vypocitaji jako podil
udélenych bodl a poctu hodnoticich ¢lenl poroty
vynasobeny celkovym poctem ¢lentd poroty.

Kazdy z 9 ¢lend poroty ma k dispozici tzv. “divokou
kartu”, tzn. Ze béhem hodnoceni mlze zaradit mezi
nominované jednu ze soutéznich praci v libovolné kate-
gorii, kterd se tam z dlvodu nedostate¢ného poctu
bodl od ostatnich porotci nedostala.

Pokud bude do nékteré kategorie pfihlaseno méné nez
8 soutéznich praci, mlze se porota rozhodnout nékte-
rou z cen neudélit. PFi poctu 8 a vice pfihlasenych sou-
téZnich praci musi porota udélit vechny ceny (1., 2. a 3.
misto) v dané kategorii.

PFi hodnoceni udéluji porotci jednotlivym pracim body
od 1 do 5. Souc¢tem pridélenych bodd bude ze vsech
soutéznich praci v jednotlivych kategoriich vybrano
maximalné 7 nominovanych soutéZnich praci, k nimz se
pfipadné pridaji prace na "divokou kartu”. Z nich pak
porota hlasovanim ur¢i ty, které ziskaji 1., 2., a 3. cenu.
Prace, kterd ziska napfi¢ kategoriemi (vyjma kategorii
Hvézdna brdna a Reklamni pfedmét 3. milénia) nejvice
bodU, se stava Absolutnim vitézem. V pripadé, Ze nej-
vyssi pocet bodu ziskd shodné vice praci, rozhodne
o Absolutnim vitézi z téchto stejné ohodnocenych praci
odborna porota hlasovanim.

Clenové poroty také pracim pridéluji body v kategorii
Inovace roku, do niz jsou automaticky pfihlaseny vsech-
ny prace prihlasené do soutéze vyjma kategorii Hvézd-
na brana a Reklamni pfedmét 3. milénia. Do nominace
postoupi maximalné 10 praci s nejvys$sim poctem bodu.
V pfipadé rovnosti bodUl u vice praci rozhodne o postu-
pu do nominace porota hlasovanim. O vitézné praci
z nominovanych praci v této kategorii rozhodne odbor-
na porota hlasovanim.

Rozhodnuti poroty je kone¢né. Porota bude jmenovana
do konce unora 2012 a jména ¢lenl budou zvefejnéna
v médiich a pfi vyhlaseni vysledkd soutéze.

Porota nemd pravo prefazovat prihlasené prace do jiné
kategorie.

Vysledky hodnoceni vyjadfi nazory odborné poroty,
tzn. reklamnich odbornik(, zadavateld, designéri
a pracovnikd reklamnich agentur v ni zastoupenych.

V pripadé velkého poctu prihlasenych praci mdze byt
jmenovéna samostatnd porota pro kategorie Hvézdna
brana a Reklamni pfedmét 3. milénia.

Vysledky soutéZze budou oznameny pfi slavnostnim pre-
dani cen vitézlm soutéZe Hvézda 3D reklamy a budou
rovnéz zverejnény v tydeniku Marketing & Media, pfi-
padné v dalsich médiich.

Ceny

Kazdy z vitézd jednotlivych kategorii obdrzi diplom
a 3D symbol soutéze.

Préce v kategorii Reklamni pfedmét 3. milénia budou
navic ocenény finan¢ni odménou nebo vécnou cenou.
Na ndvrh nékterého z ¢lenli poroty mohou byt udéleny
daldi zvlastni ceny.

Kontaktni adresa pro dorucovani prihlasek
a soutéznich praci:
A3DR
Nuselska 318/116
140 00 Praha 4 - Michle
tel.: 210 084 333
fax: 210 084 358
e-mail: info@a3dr.cz
www.a3dr.cz
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Adresy vyhlasovatelu:

Asociace 3D reklamy

Nuselska 318/116

140 00 Praha 4 - Michle
tel.: 210 084 333

fax: 210 084 358
e-mail: info@a3dr.cz
www.a3dr.cz

M.L.P. Group a.s.
poradatel veletrhu Reklama Polygraf

Hollarovo nam. 11
130 00 Praha 3
tel.: 267 315 585-88
fax: 267 315 589
e-mail: mip@mip.cz
WWW.mip.cz

Kontaktni adresa produk¢ni agentury:

Gordica Communication, s. r. o.

Nerudova 202

252 30 Revnice

tel.: 603 106 639
e-mail: info@gordica.cz
www.gordica.cz

Manazer soutéze:

Radomir Stary
tel.: 777 811 959
e-mail: radek@gordica.cz
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